经济常识前言教学设计

刘　海　无锡市市北高级中学（214044）
导入新课：

雅典奥运会己经落幕，中国代表团在本届雅典奥运会的表现令国人十分振奋，取得了32枚金牌的骄人成绩，超过悉尼奥运会的28金，超越俄罗斯首次位居金牌榜的次席。在这个世界瞩目的国际赛试中，我国体育健儿取得了骄人的成绩。在奥运会的背后同样也蕴涵着丰富的经济学道理。我们就通过对这种经济学的探讨来明确经济的含义及学习经济常识有什么重要意义! 

讲授新课：

经济学是一门古老的科学，同时也是一门比较年轻的科学。说它古老，是因为人类一开始就面临着经济问题；说它年轻，是因为在亚当斯密以前，经济学还不是一门独立的学科。经济学的发展也有一个过程。而我们所要学习的经济常识是根据马克思主义经济的基本观点，以邓小平理论为指导，讲述与公民经济生活密切相关的社会主义市场经济的基本知识。

在介绍奥运经济学之前，我们先来看一下我们所要学习的经济常识的主要内容：

	前言
	什么是经济、经济常识的主要内容，学习它的意义

	第一部分

(基础理论)
	第一课 商品和商品经济

	
	第二课 社会主义初级阶段的经济制度和社会主义市场经济

	第二部分

(具体知识)
	第三课 企业和经营者
	生产


	
	第四课 产业和劳动者
	

	
	第五课 财政税收和纳税人
	分配

	
	第六课 银行和储蓄者
	

	
	第七课 商品服务市场和消费者
	交换、消费

	
	第八课 世界市场和我国的对外贸易
	对外经济


前言主要从经济现象入手，说明经济常识课所要讲述的主要内容以及学习《经济常识》的重要意义。基础理论部分是第一至二课，而第三课至第八课则是具体知识部分，主要是与我们公民的经济生活密切相关的一些领域的基本知识。

1、奥运会中的《商品和商品经济》

雅典在百年奥运后终于得到回归，但不幸的是，奥林匹克的这次回家正好赶上了国际金价大爆炸的年代。因而雅典奥运奖牌可谓最为昂贵。本届奥运会大约会产生3000枚奖牌，它们的总价值达到了令人咂舌的40万美元。据了解，从2000年悉尼奥运会以来，国际黄金市场始终处于急速膨胀之中，当时的黄金价格大约是275美元/盎司，可今天已经激增到了400美元/盎司。雅典奥组委已经为国际金价的上涨付出了40万美元的冤枉钱。为此，雅典奥组委做出了一个聪明的决断：金牌实际上是白银制成的，只是在上面镀上一层金，而不像以前包一层金。幸好金牌并不是纯金的，最后一次出现在奥运赛场的纯金金牌是近100年前时斯德哥尔摩的事了。

从这里可以看到。在奥运会的具体运作过程中，同样也要充分考虑奥运自身的经济效益，在奖牌的制作方面同样要以马克思主义经济学的基本的商品和商品经济的基本观点来办事情。

2、奥运会中的市场和市场经济原理

我们在考虑市场运作时，要清楚地知道，现在绝大多数国家都是市场经济国家，它是充分发挥市场在资源配置中的基础性调节作用的一种经济运行方式。奥运会自从实行商业化以来，就从来就以各种各样的市场运作而闻名于世，这使得奥运会一方面成为世界各国人民的一个聚会的形式，也使得奥运能够得以百年而不倒。这还得利益于历届奥运会的成功的市场运作。例如，雅典奥运会采取了以下的方式来筹措经费，即依靠(字幕)赞助商的赞助、电视转播权销售、票务销售回款、供应商收入、捐赠、特许经营、邮品、纪念币经营、主题文化活动等希望和他们花出的80亿欧元持平。同时，主办方还最大限度地保护赞助商的利益。例如主办方规定：禁止在赛场内消费雅典奥运赞助商竞争对手的商品，举个例子说，可口可乐公司为这次雅典奥运会赞助了6000万美元，那么观众就不能携带其竞争对手百事可乐的产品进入场内。雅典方面的解释是，这是为了最大限度地保证奥运赞助商的利益。正是依靠这种成功的市场运作，使得历届奥运会获得了长久发展的机会。

3、奥运会中的企业和企业经营

2001年7月13日是一个对中国人民特殊的日子，中国北京在那天取得了2008年奥运会的主办权。对于这样的盛大的国际赛事。中国政府同样也是采用了同样的市场化运作。那么企业通过赞助北京奥运会会得到什么益处呢。

北京奥组委给予赞助企业开出了一个“套餐“。主要回报方式有：在中国奥委会辖区内按规定使用北京奥运会标志和中国奥委会商用标志，开展规定类别的商业广告和促销活动；使用相应的称谓；获得规定产品或服务类别奥运营销的排他权利；获得各种接待权益，包括奥运会期间的住宿、证件、开闭幕式及比赛门票，使用赞助商接待中心等。从这里我们可以看到，奥运赞助企业可以充分利用奥运会这个平台树立企业品牌形象，做好市场营销工作。
4、奥运会中的国家经济和产业经济发展。

20世纪80年代中期以来，由于组织者开始按市场经济的规律举办奥运会，奥运会对举办国的经济发展显示出直接的促进作用。1984年9月美国经济研究协会调查了洛杉矶奥运会对南加利福尼亚地区经济的影响后发现，奥运会对这一地区的经济促进作用高达32.9亿美元，远远超过1962年西雅图的世界博览会和1982年诺克斯维尔(Knoxville)的世界博览会。这两次博览会各历时6个月，总经济效益分别为10亿和15亿美元。巴塞罗那筹办1992年奥运会时，正处于西班牙从80年代全国范围的经济危机中开始复苏的时期。筹办奥运会明显地加速了经济复苏。1996年亚特兰大奥运会给美国带来的经济效益在6年间(1991～1997)约为51亿美元。美国经济学家估计，2002年盐湖城冬奥会将给犹他州带来近20亿美元的收益，会使当地的餐饮业、旅馆业、汽车租赁业等行业的收入每年提高10%，直到2005年。

举办奥运会不仅带动了大量的就业机会，同时对相关部门和相关产业，如市政建设、旅游、通讯、电子、体育等等，都带来巨大的发展。当然，这也使得举办国在国际社会树立了良好的形象，还来的更是一种巨大的无形资产。

5、奥运会与财政税收
据美联社报道，运动员最想获得的奥运会金牌所含黄金的价值不超过100美元，但是对于获得奖牌的运动员来说，其价值远不在此。今年雅典奥运会出征之前，国家体育总局在已经明确对运动员的奖励相应地增加为：金牌20万，银牌12万，铜牌8万元(免税)。同时国家还将会重奖夺取具有开拓性、旗帜性意义的奥运金牌选手。在我国32名金牌得主中获得的收益平均达到了150万元。如：

	姓  名
	运动项目
	国家奖励
	所在省市奖励
	霍英东基金会
	其他奖励
	总价值

	孟关良

杨文军
	皮划艇
	20万
	
	8万美元
	国家水上中心各奖100万
	约300万人民币

	朱启南
	10米气步枪
	20万
	30万－45万
	8万美元
	温州企业奖30万
	约200万人民币

	杨景辉
	双人跳水
	20万
	约55万
	8万美元
	房地产公司奖价值100万住房一套
	约250万人民币

	郭晶晶
(两金)
	跳水
	40万
	50万
	8万美元
	价值约80万别墅一栋
	约250万人民币


从这里我们也可以涉及到一个经济学的问题。我们都知道，如果某个人买了福利彩票或者体育彩票要缴纳个人所得税的。那么这些为国家体育事业做出巨大贡献的奥运健儿们所拿的各种奖励需不需要缴纳个人所得税呢？相信在学习了第五课的《财政和税收》后，你就会有一个明确的答案了。

6、奥运会与商品服务市场

刚才我们讲到了，从20世纪80年代中期以来，奥运会就开始了其商业化之旅。在商业化的过程中，无不与各种有形的和无形的市场发生着各种各样的、千丝万缕的联系。如本届奥运吉祥物费沃斯和雅典娜，最小的吉祥物每个售价2.99欧元，相当于30元人民币，买齐一对雅典娜和费沃斯则要乘以2。有人开玩笑说，奥运吉祥物一下推出来两个，足可见希腊人的精明。稍大一点的每个6.99欧元，再大的话，就是14.99欧元和19.99欧元，最大的则为29.99欧元，大约有80cm高。可爱的小家伙如果再在外面穿个围裙，或者套个花裤衩，又是另一个身价，随便穿点衣物的雅典娜或者费沃斯都会马上多出10几个欧元的价值。另外，付钱时你必须交纳物品价值18%的消费税。而这些奥运吉祥物却深深地打上了MADE IN CHINA的烙印。同时众多的奥运纪念品已多数出自中国企业之手。

课堂小结：

以上我们从多方面结合教材对2004年雅典奥运会进行了全面的经济学的解剖。大家不难看出，经济学的基本理论和基础知识已经渗透到了我们工作、生活、生活的的各个方面，我们要学习经济常识，实际上就要让我们在思考问题时，不仅要“知其然”，更要“知其所以然”。
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