课题：价值规律的基本内容及表现形式
无锡市市北高级中学政治组   刘 海

导入新课

今天在讲授新课之前，请同学们看一幅漫画，题目是“跟不上趟”。
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师：同学们，大家知道股市的变化直接影响股民的利益，漫画中蛋市的变化也直接关系到商品生产者的命运。当鸡蛋供不应求、价格上涨时，漫画中的老汉办起了养鸡场，从他回头望的眼神中可以看出他心中的喜悦与希望；当老汉将鸡蛋投放市场时，蛋价却一跌再跌，老汉无可奈何地举刀杀鸡；当蛋价又迅速回升，价格高于价值时，老汉留下的却是追悔莫及的叹息……。这幅漫画包含了经济学的哪些道理？养鸡老汉为什么总是跟不上趟？我们从中可以得到哪些有益的启示？这就是第一课第三节要学习的内容，价值规律。

讲授新课

第三节 价值规律（板书）

一、价值规律的基本内容及表现形式（板书）

1．价值规律的基本内容（板书）

师：我们首先来看第一个问题，什么是价值规律？

生（看书回答）：价值规律是商品经济的基本规律，它的基本内容是：商品的价值量是由生产商品的社会必要劳动时间决定的；商品交换要以价值量为基础，实行等价交换（板书）

师：那么，大家还记得什么是商品经济吗？

生：商品生产和商品交换的总各，就是商品经济。

师（总结引导）：由此可知，价值规律实际上就是商品生产和商品交换的规律，或者说是价值规律存在于商品生产领域和商品交换领域。

在商品生产领域，商品价值量是由生产该商品的社会必要劳动时间决定。在商品交换（或商品流通）领域，商品交换要以价值量为基础，实行等价交换。一句话，就是价值规律的两点内容分别是调节商品生产和商品流通的。

大家还注意到了价值规律是商品经济的基本规律，这就是说，商品经济中有许多经济规律存在和发生作用，价值规律是其基本规律。

（通过以上分析和同学们的看书思考，请同学们对下列问题作出判断）

[幻灯]

1．价值规律是一切社会经济活动共同的规律；

2．价值规律是资本主义商品经济特有的规律；

3．价值规律是社会主义商品经济特有的规律；

4．价值规律是一切商品经济的基本规律；

5．价值规律也是市场经济的基本规律。

（学生讨论判断，略）

师（总结）：可见，价值规律的存在与社会制度无关，商品生产和商品交换才是价值规律存在的条件。高度发展的商品经济就是市场经济，所以，价值规律也是市场经济的基本规律。

师：对于价值规律的基本内容，第一点在前面已经学过。我们已经知道商品的价值量不是由个别劳动时间决定，而是由社会必要劳动时间决定，这不以人的意志为转移。价值规律就是社会必要劳动时间决定商品价值量的规律。那么商品交换就要以社会必要劳动时间决定的价值量为基础，实行等价交换。这是为什么呢？

2．价值规律的基本要求（板书）

首先请同学们“想一想”：货币出现以前的物物交换是否是等价交换？为什么？

（学生讨论回答略）

师（总结）：（1）货币出现以前的物物交换是等价交换，所谓等价，就是交换双方的商品价值量要相等。

（2）物品本身经过交换就成为商品，物物交换就是商品交换，也就是两种商品的生产者互相交换自己的劳动，两种物的交换都是按照生产它们所需的社会必要劳动时间决定的价值进行，这样才使商品交换成为互利的事情。否则，交换的一方占便宜，另一方吃亏，会大大挫伤这部分商品生产者的积极性，商品交换就不能长久坚持下去。

（据以上分析得出）可见，商品交换一定要按等价交换的原则进行，这是价值规律的基本要求。货币出现以前的物物交换要遵循这个原则，货币出现以后的商品交换也要遵循这个原则。只不过，在货币出现后，由于商品的价值都是由货币来衡量，表现为价格了，因此等价交换就要求商品的价格与价值相符合。

而在现实生活中草药，大家在每次买东西的时候，价格不会总是和价值相一致，有时比价值高，有时比价值低，二者一致反而是偶然的现象。这是不是对价值规律的否定呢？或者说是等价交换原则到底是怎样贯彻的？

3．价值规律的表现形式（板书）

（1）为什么价格与价值不一致？（板书）

[幻灯]“跟不上趟”

师：从漫画上看，当鸡蛋市场供不应求，蛋价上涨，价格高于价值，养鸡可以获得较多的盈利，就会扩大养鸡生产（如图1）；当鸡蛋供过于求，蛋价下跌，价格低于价值，这时养鸡生产的获利减少，甚至亏本，商品生产者就会减少或者放弃这种生产（图2）；由于鸡蛋供应量减少，又会引起蛋价上涨，使价格高于价值（如图3）。由此可知，鸡蛋的价格与价值的不一致原来是由供求关系的变化引起的。
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我国历年彩电产量示意图（单位：万台）

其实，在我们商品市场上还有很多这样的现象。比如彩电市场，从1996年至今我国国内生产彩电的厂家先后掀起了多次价格战。我们下面就来看看这方面的情况。请看幻灯片
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我国历年彩电产量示意图（单位：万台）

  师：你能从这些示意图中得出哪些启示吗？

（学生讨论）

师（总结）：从这些示意图中，我们不难看出，彩电价格战的诱因是多种多样的，但我们纵观彩电市场的发展，不难发现供求变化影响了彩电的价格。80年代，彩电在为我国市场的紧俏商品，价格昂贵，生产彩电有利可图，于是，各地纷纷发展彩电生产。仅1992年，我国彩电库存积压就达200多万台。1996年3月，市场上彩电开始大幅度降价。不久，部分彩电生产厂家开始转产，有的彩电厂家被兼并。

从鸡蛋市场的变化和彩电市场的变化我们都可以看出：价格与供求之间存在着一种相互制约的关系，可用如下图示表示：[幻灯片]
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师：在这里由于供求影响价格，使价格经常偏离价值，但又由于价格的变化也影响供求，所以价格又不会偏离价值这个轴心太远，即价格不会无限制地上涨，也不会无限制地下跌，它总是围绕价值上下波动的。这种上下波动的运动表现为一条曲线。[幻灯片]
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这正是价值规律的表现形式。

（2）价格围绕价值上下波动正是价值规律的表现形式（板书）

师：从刚才的分析看，价格的上下波动总是围绕价值这个中心的，正像地球围绕太阳旋转一样，两者距离有时近一些，有时远一些，但它总不能离开太阳这个中心。所以，一辆自行车的价格再便宜，其价格也不会低于一辆玩具车，价格仍由价值决定，像漫画中鸡蛋的市场价格最终还是由生产鸡蛋所需的社会必要劳动时间决定的。

且从一个较长的时期来看，价格的上涨部分和下跌部分是可以互相抵消的，商品的价格总的来说，还是与它的价值相符。价值规律所要求的等价交换原则就是这样贯彻的。它虽然不是发生在每一个交换场合，而始终是作为一种趋势存在。可见，价格围绕价值上下波动并不是对价值规律的否定，相反正是价值规律起作用的表现，而且是惟一可能的表现。

师：现在请同学们“想一想”，一些稀有的东西，包括文物、名人字画、珍贵邮票等，它们的价格都很高，也不围绕价值上下波动。这是为什么？

（学生讨论发言略）

师（总结）：这是因为价格围绕价值上下波动要有一个条件，就是价格波动会影响供求，价格上涨会促使生产扩大。而文物、名人字画、珍贵邮票等的数量却不能因为它们价格的上涨就会增加，即使价格上涨到惊人的地步。也就是说，价格上涨还会促使这些商品扩大生产、增加供应量，这样就不能不反过来抑制它们的价格上涨，在这里能够抑制它们价格上涨的因素，是人们的购买力。

另外，社会上还存在着以次充好、以假乱真、哄抬物价等现象，这些则是违法行为，应受到法律的制裁。

总之，这些都是商品交换中的特殊现象。我们不能因为存在着某些特殊现象，就否定价值规律的存在。我们应当学会透过现象认识事物的本质，应懂得经济学研究的是现象背后的、内存的、本质的联系。因此，一般地讲，市场上形成的商品价格应当既反映供求关系，又反映价值。

4．认识和利用价值规律（板书）

师：价值规律是客观存在的，是不以人的主观意志为转移的。在商品经济条件下，认识了价值规律，就可以利用价值规律为我们服务。

开头部分那幅漫画反映了鸡蛋市场的变化和相对应的养鸡生产的扩大和缩减，说明正是价值规律在起作用，不管养鸡老汉认识不认识，价值规律都客观存在并起作用。显然养成鸡老汉不懂这一点，所以他总是“跟不上趟”。那么，大家说说他怎么才能“跟上趟”？

师（总结学生观点）：（１）在商品经济条件下，他应当自觉按价值规律办事；（２）由于价格与供求的相互制约，商品的价格不会无限制地上涨和下跌，当遇到价格下跌时，不要轻易放弃生产，要通过降低成本，提高质量来度过难关，一旦价格回升，就能获得更多的盈利。

课堂小结

今天我们学习了价值规律的基本内容，表现形式。有人说“价值规律是场风雨，是片阳光，没谁能左右它的未来……。它更像一个躲不开的擂台，任何企业都没有当观众的权利。”这就是说，价值规律是客观的，只要它存在，就一定起作用。价值规律到底有哪些作用呢？下节课我们来学习。

课后练习

１．根据第一课的知识，概括出影响商品价格的因素有哪些？其中决定性的因素是什么？

２．材料：随着科技的发展，我国生产移动电话的生产率不断提高。近年来，移动电话机的价格明显下降，如ＧＳＭ数字移动电话机，过去身份超万元，目前最便宜的只要二三百元。然而，移动电话机的价格再跌也不可能跌至一个玩具手提电话机的价格。这一现象说明了什么？

板书设计

                     第三节    价值规律

              一、价值规律的基本内容及表现形式

               １．价值规律的基本内容

                  价值规律是商品经济的基本规律，商品的价值量是由生产商品的社会必要劳动时间决定的；商品交换要以价值量为基础，实行等价交换。

               ２．价值规律的基本要求

               ３．价值规律的表现形式

                （１）为什么价格与价值不一致？

                （２）价格围绕价值上下波动正是价值规律的表现形式

               ４．认识和利用价值规律
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